                                        Рынок электронной коммерции в России.

                    Общий объем рынка электронной коммерции в России.:  

                         ожидаемый объем - $400-600 млн (к 2003 году).  

                     Сопоставление с рынком “e-commerce” в США:

                         ожидаемый объем -$1,660  млрд (кl 2003 году).

   Пользователи сетей Интернет в России:
              Сегодня – 3,4%  населения. Это – высокообразованные люди. 

              Города:  Москва, Санкт-Петербург, Новостбтрск, Томск и другие

              крупные центры страны. 

   Аудитория  “RuNet”: 

            Ожидаемое число пользователей - 20 млн чел. (к 2002 году).

            Коммерция типа  “B2B e-commerce”  растет  быстрее, чем

            коммерция типа  “B2С e-commerce”. 

   Актуален  платежеспособный спрос на системы  взаимных расчетов 

           (inter-accounting) между пользователями .

  Иностранные  инвесторы  Интернет:

        RuNet Holdings, NetBridge, Orion Capital consortium и др. 
  Росийские инвесторы Интернет: Медиа-Мост, РАО-ЕС, Газпром и др.

  Иностранные компании Интернет, действующие совместно с

  отечественными : Rambler, Port.ru, Ozon, Glasnet, Neva-Link, 

                                   Molotok.ru of NetBrige company, Lenta.ru и др.
   Характер инвестиций: нет “портфельных”,  все – венчурные частных

   инвесторов.

         Мы ждем момента появления на российском рынке больших

         “Стратегических инвесторов”.

  Прогноз: Рынок Интернета благоприятен для капитализации и получения

                 значительных доходов по IRR- индексу. На рынке ценных бумаг:
                 прогнозируется прибыль как от продажи акций  на фондовых 

                 биржах, так и от получения дивидендов.

   Состояние рынка рекламы в Интернете: (Internet-Advertisement) 
   Общий потенциальный объем вложенного капитала:  

        $ 1,1 млрд в 2000 году (реально сйчас используется $1-2 млн).

  Инвесторы в Интернет-рекламу:
        80%  -  это компании  Intel, Microsoft, Compaq и HP.

   Сопоставление с рынком рекламы в Интернете США:
       $5,4  млрд  (в 2000 году).
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